
 

 

    

Observatorio de Descarbonización Rural  
Informe  de síntesis anual. Año 2023 
13 de marzo de 202 4 



 

2 

 

 

Este documento presenta una síntesis de las 
principales conclusiones obtenidas por el 
Observatorio de Descarbonización Rural en sus 
trabajos de investigación realizados durante el año 
2023. Un detalle más amplio de estos trabajos se 
encuentra disponible en la página web del 
Observatorio de Descarbon ización Rural. 

https://observatoriodescarbonizacionrural.com/  
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¿Qué es CIDE?  

CIDE es la Asociación de Distribuidores 
de Energía Eléctrica  que, en 
representación de  190 distribuidoras, 
proporciona  electricidad a medio millón 
de hogares  en zonas rurale s. 

 

Desde su fundación en 1960, CIDE ha 
evolucionado con determinación, 
convirtiéndose en un pilar de la transición 
ecológica y el progreso de la España 
rural , y trabajando para garantizar  un 
futuro con menos emisiones para 2030.  

Con presencia en más 
de 600 municipios , 
principalmente en 
áreas rurales de menos 
de 5.000 habitantes , 
CIDE representa  una 
fuerza esencial  de la 
España rural. 

Su compromiso con el desarrollo social e 
industrial, la creación de empleo y la 
cohesión  territorial es uno de los pilares 
que ha fortalecido la identidad y el 
impacto de CIDE.  Velando siempre por los 
intereses de s us distribuidores,  CIDE 
representa una voz de la España rural 
ante desafíos y oportunidades clave en la  
actualidad . 

 

ς όƇƚόlargo  de nuestra trayectoria, hemos 
acompañado a nuestros asociados, en su 
indispensable aportación al mapa 
energético de nuestro país, y en su 
contribución al desarrollo social y 
económico, especialmente en las zonas 
rurales. Un trabajo clave, que los pequeños 
distribuidores siguen realizando desde la 
cercanía y bajo los más exigentes 
estándares de calidad.   

El objetivo de CIDE se ha centrado en dar 
visibilidad y apoyo a esta labor y, paso a 
paso, hemos conseguido poner en valor su 
activ idad posicionándonos como un actor 
clave en el trascendente momento actual. 
Afrontamos un proceso de transición de 
amplio calado y, ahora más que nunca, los 
pequeños distribuidores estamos llamados 
a desempeñar y anticipar los retos futuros, 
erigiéndonos ante la sociedad como 
agentes relevantes en cuestiones esenciales 
como la despoblación, la transición 
ecológica o la digitalización. Retos 
colectivos en los que CIDE quiere seguir 
siendo un referente de unión y confianza 
para todos.σ

_Ōǀģǀņƚϔ:ǜŌǀǳģϔċģƇņűǳűģ 
Presidente de CIDE  

 



 

 

¿Qué es el Observatorio de 
Descarbonización Rural? 

Bajo el lema Observar para Comunicar , el 
Observatorio de Descarbonización Rural  es 
una iniciativa de CIDE, creada  para abordar 
la falta de indicadores concretos sobre la 
descarbonización en  las áreas rurales 
nacionales .  

A través de l Observatorio, CIDE aspira a 
evaluar, monitorizar y resaltar la 
contribución del medio rural hacia los 
objetivos nacionales de descarbonización.  

Su propósito es reunir y analizar datos de 
forma consistente , generando información 
esencial que ase gure que la España rural 
avanza conjuntamente  con el resto del 
país en el proceso de transición ecológica .  

La visión del Observatorio es 
clara: dar protagonismo a la 
ωEspaña VaciadaϊΩϔ
asegurándose de que forme 
parte activa y destacada en 
este giro hacia u n futuro más 
verde. 

 

ςEn CIDE conocemos muy bien los retos que 
afronta el medio rural. Nuestras empresas 
desarrollan su actividad en la España 
Vaciada, y somos testigos de cómo los 
procesos de despoblación han llevado a 
muchos territorios al retroceso económico y 
social. Por este motivo, con el Observatorio 
de Descarbonización Rural buscamos, entre 
otros aspectos, medidas y acciones 
concretas para generar conocimiento y dar 
visibilidad al papel clave que juegan estas 
áreas, para que no se queden atrás en el 
proceso hacia un futu ro descarbonizado .σ

  

~ŌƚƑģǀņƚϔfŌǀǳĤǈϔfŌǀƏűņģ 
Director General de CIDE  
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Avanzando en el t ercer año 
del Observatorio   
El Observatorio de Descarbonización Rural 
afronta  su tercer año  consecutivo , con una 
visión ampliada  que permite poner el foco  
en la identificación de las tendencias en 
cada ecosistema y ofrece r una nueva 
perspectiva detallada de la evolución  de 
éstos, basada en el análisis de los  datos 
acumulados durante los  años anteriores.  

La acumulación de datos de 
los últimos  años permite 
identific ar tendencias en los 
ecosistemas analizados .  

Esta evolución se ha construido a partir de  
los logros y aprendizajes de los dos 
primeros años . Inicialmente, se creó una 
base sólida , identificando los ecosistemas 
rurales clave y recopilando una primera 
base de datos de valor para avanzar en el 
entendimiento de los procesos de la 
descarbonización en España. El segundo 
año trajo consigo un análisis más 
detallado, profundizando los 
cono cimientos  y reforzando el análisis 
específico sobre las zonas rurales . 
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En este tercer informe, l a 
acumulación de datos 
históricos permite obtener un 
entendimiento más profundo 
y detallado.  

 

Uno de los objetivos básicos del 
Observatorio de Descarbonizaci ón Rural ha 
sido siempre proporcionar una hoja de 
ruta clara para la descarbonización en el 
medio rural . El Observatorio e stá 
concebido como una herramienta esencial 
para dar visibilidad y valor al papel del 
medio rural en el proceso de transición 
hacia una economía más sostenible y baja 
en carbono.  

Mediante el análisis detallado  de los 
ecosistemas identificados y la 
recopilación de datos,  el Observatorio se 
ha convertido en una fuente de 
información para aquellos implicados en 
este proceso transformador. Con tres años 
a sus espaldas, el Observatorio es hoy un 
referente  sectorial que permite identificar 
oportunidades y desafíos  para el medio 
rural en el proceso de transición 
energética . 

Este año, cada conjunto de datos se 
analiza en profundidad, permitiendo no 
solo identificar  sino también entender  las 
dinámicas cambiantes  y las tendencias 
emergentes en el medio rural.  

La comparación anual de los 
datos obtenidos se ha 
convertido en una 
herramienta clave.  
La capacidad de trazar la trayectoria de los 
indicadores clave año tras año proporciona 
un análisis granular . La necesidad de  
colaboración entre las pequeñas empresas 
distribuidoras de energía, las comunidades 
rurales y las autoridades continúa  
aume ntando , lo que  enfatiza la urgencia 
de instrumentos de apoyo y financiación 
específicos para las zonas rurales.  Esto se 
traduce en una respuesta alineada a los 
desafíos y oportunidades identificados  en 
los años anteriores .  

Este informe  busca contribuir  a identificar  y 
abordar  efectivamente los retos y las 
oportunidades presentes en el entorno 
rural, asegurando un desarrollo sostenible 
y reduciendo la brecha existente con el 
resto de España . 

Los resultados obtenidos muestran que el 
medio rural tiene una relevancia creciente 
en la transición energética.  

Los resultados de este  tercer 
año refuerzan la importancia 
de actuar  en diferentes ejes 
ligados al proceso de 
descarbonización.  
Con este infor me se presentan  datos 
actualizados que resultan de utilidad para 
impulsar estrategias efectivas en la 
descarbonización  e identificar 
oportunidades y desafíos específicos para 
el desarrollo del medio rura l. 
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A continuación,  se presenta un resumen 
de la info rmación de los  seis ecosistemas 
definidos por el Observatorio : 

 

  

 

1 El 84% de la superficie de Esp aña se 
considera rural según  análisis del Ministerio de 

 

El entorno rural , que abarca una gran  parte  
de la geografía española 1, continúa siendo 
esencial en la transición hacia una 
movilidad eléctrica sostenible .  

El papel del entorno rural es 
imprescindible para 
configurar corredores de 
puntos de recarga y 
conectividad entre las 
distintas regiones del país .  
La evolución y adopción del vehículo 
eléctrico en estas zonas tiene un potencial 
econ ómico y de cohesión social en el 
medio rural . Este ecosistema se enriquece 
con datos que ofrecen una nueva 
perspectiva sobre la adopción del vehículo 
eléctrico en áreas rurales y urbanas. La 
información presentada  resalta la 
relevancia de una estrategia ad ecuada 
de implementación y despliegue  de la 
red de recarga en el medio rural , y pone 
de manifiesto las oportunidades y 
desafíos  en el proceso de electrificación 
del transporte en el ámbito rural . 

Agricultura, Pesca y Alimentación, diciembre 
2021. 

ċŌŬųĿǜƇƚϔ
ŌƇōĿǔǀűĿƚ

ǜǔƚĿƚƑǈǜƏƚϔǺϔ
:ƚƏǜƑűņģņŌǈϔ
GƑŌǀťōǔűĿģǈ

_ŌƑŌǀģĿűƛƑϔ
ŌƇōĿǔǀűĿģϔņŌϔƚǀűťŌƑϔ
ǀŌƑƚǳģľƇŌ

:ƚƑĿűŌƑĿűģĿűƛƑϔ
ǺϔĿƚŬŌǈűƛƑϔ
ĿűǜņģņģƑģ

_ǀģņƚϔņŌϔŌƇŌĿǔǀűȗĿģĿűƛƑϔ
ǺϔŌȗĿűŌƑĿűģϔŌƑϔǜǈƚǈϔ
ŌƑŌǀťōǔűĿƚǈ

ƇƏģĿŌƑģƏűŌƑǔƚϔ
ŌƇōĿǔǀűĿƚ

Vehículo            
eléctrico  
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El ecosistema de autoconsumo y 
comunidades energéticas  sigue 
desempeñando un papel fundamental en 
la transición hacia una economía 
sostenible y descarbonizada.  

Las zonas rurales, gracias a sus 
características particulares , como la 
tipología de viviendas y  edificaciones, 
ofrecen un marco idóneo para la 
implementación de soluciones de 
autoconsumo y el fortalecimiento de 
comunidades energéticas .  

El autoconsumo y las 
Comunidades Energéticas  
permite n a los habitantes 
rurales adoptar un rol activo 
y decisivo  en el avance hacia 
la descarbonización 
energética.  
Las tendencias emergentes , reflejadas a 
través de nuevos datos y puntos de vista 
de los encuestados, evidencian una 
creciente conciencia y capacidad de 
adaptación  ante los desafíos y 
oportunidades del autoco nsumo  y las 
comunidades energéticas.  

 

Las soluciones de almacenamiento, junto 
con otras fuentes de flexibilidad  
energética , tienen el potencial de 
proporcionar mayor capacidad de 
gestión de la energía renovable , 
especialmente en áreas rurales. Su 
adopción puede catalizar una mayor 
eficiencia en el proceso de transición 
ecológica,  aprovechando al máximo los 
beneficios intrínsecos que ofrecen estas 
tecnologías.  

El papel del almacenamiento 
eléctrico en el entorno r ural 
será esencial para optimizar 
el uso de recursos 
energéticos  a futuro .  
En esta nueva edición, se aborda una 
nueva perspectiva sobre la relación entre 
el almacenamiento y el autoconsumo.  La 
relación entre  estas tecnologías evidencia 
la evolución consta nte del ecosistema 
energético rural y subraya la necesidad de 
continuar promoviendo su integración 
para una descarbonización efectiva.   

 

 

Autoconsumo y 
Comunidades 
Energéticas  

Almacenamiento 
eléctrico  
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La generación eléctrica  proveniente de 
fuentes renovables en zonas rurales 
continúa  siendo un pilar clave para la 
descarbonización a nivel nacional . Las 
áreas rurales, ricas en recursos naturales, 
presentan un relevante  potencial en la 
contribución hacia un sistema energético 
sostenible y libre de emisiones . 

La adaptación y mejora de 
infraestructuras eléctricas 
actuales se mantiene como 
una necesidad para 
desbloquear todo el 
potencial  de la generación 
eléctrica renovable . 
Este año se ha profundizado  en el análisis 
de la generación por  fuentes de energía , 
ofreciendo un desglose más detallado , y 
proporcionando mapas y datos 
enriquecidos. Además, se introducen 
algunas  perspectivas sobre la percepción 
y el impacto de las renovables en la 
sociedad rural . Estos aspectos adicionales 
ofrecen u n detalle más complet o del rol y 
los desafíos que enfrenta el medio rural en 
la promoción del despliegue de las 
energías renovable s. 

 

La desigualdad en los usos energéticos 
entre zonas rural es y urbanas sigue siendo 
una preocupación, pero también 
representa una oportunidad para 
promover una electrificación más eficiente.  

El ámbito rural continúa 
teniendo un gran potencial 
para intensificar el proceso 
de electrificación  de la 
sociedad .  
En este sentido, surge  la posibilidad de  
incentivar  una transición que no solo 
favorezca el medio ambiente , sino que 
también garantice una calidad energética 
óptima  para los residentes y  las 
actividades económicas en  las zonas 
rurales . 

Este año, se ha profundizado en áreas 
como el conocimiento sobre  la  eficiencia 
energética  y se han explorado aspectos 
específicos relacionados con los  sistemas 
de calefacción y refrigeración .  

Estas novedades  aportan una visión más 
detallada sobre cómo se pu eden 
maximizar los beneficios de la 
electrificación, y ofrecen perspectivas  de 
valor  para guiar futuras intervenciones . 

Generación 
eléctrica de 

origen 
renovable  

Grado de 
electrificación y 

eficiencia en usos 
energéticos  
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El papel que desempeña la 
concienciación y participación  ciudadana  
en la descarbonización y la electrificación 
de la economía continúa  siendo clave . La 
implicación y  colaboración de todas las 
partes interesadas  en el entorno rural son 
esenciales para lograr una transformación 
significativa  en el sector energético y en 
sus patrones de consumo.  

A pesar de los avances y la 
participación comunitaria,  
existen retos específicos 
aplicables al medio rural para 
aumentar el grado de 
aceptación de las 
infraestructuras .  
La percepción individual y colectiva en las 
zonas rurales sobre el impacto de la 
implementación de energías renovables 
permite conocer con mayor profundidad 
las actitudes y opiniones personales de 
los ciudadanos  y la percepción de estos 
sobre su entorno , fortaleciendo así las 
estrategias de concienciación y acción 
para una descarbonización efectiva en 
todo el territorio.  

Este tercer año refleja el 
esfuerzo continuo del 
Observatorio de 
Descarbonización Rural por 
entender mejor los 
ecosistemas . A través de una 
mirada más detallada y 
adaptada, se ha profundizado 
el análisis de los desafíos y 
oportunidades en la 
descarbonización. Con esta 
información actualizada, la 
aportación del medio  rural a 
la transición energética se 
hace más tangible y dire cto. 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

Concienciación y 
cohesión 

ciudadana  
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El empoderamiento  rural : un 
pilar crucial en el proceso 
de descarbonización  
En el contexto de la transformación 
energética, la Unión Europea se mantiene 
firme en sus objetivos de 
descarbo nización , con un enfoque 
particular en la ampliación de la 
electrificación  y el desarrollo de energías 
renovables.   

Para 2030, Europa contempla 
un incremento significativo 
en la demanda de 
electricidad, impulsado por la 

electrificación de sectores 
clave y un contexto de 
crecimiento económico.  
Los desafíos y oportunidades que presenta 
esta transición están intrínsecamente 
vinculados a la capacidad de integrar y 
optimizar sistemas energéticos tanto en 
los entornos urbanos como en los rurales , 
garantizando as í una transición justa y 
equitativa.   
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Además, e l panorama global en la lucha 
contra el cambio climático está definido 
por objetivos  ambiciosos y necesarios , 
marcados por la urgencia de mantener el 
aumento de la temperatura global por 
debajo de 2ºC, según lo estipulado en el 
Acuerdo de París 2.  

En este contexto, España no es una 
excepción. El  borrador de actualización del  
PNIEC3 también anticipa un incremento 
en el consumo eléctrico , en parte debido 
al auge de los vehículos eléctricos , el 
consumo de los electrolizadores  para la 
fabricación de hidrógeno renovable y a la 
electrificación de otros  sectores. Este plan , 
alineado con los esfuerzos europeos, 
subraya la necesidad de una acción 
coordinada para cumplir con los 
objetivos climáticos . 

En este sentido, d esde el Observatorio de 
Descarbonización Rural, se  subraya la 
importancia de avanzar en la 
electrificación y la descarbonización, en un 
escenario donde las diferencias entre las 
zonas ur banas y rurales presenta n tanto 
desafío s como oportunidad es. 

La transición de las zonas 
rurales hacia una economía 
baja en carbono se configura 
como un  paso obligatorio e 
inminente .  

 
2 El Acuerdo de París, adoptado en 2015, 
establece el objetivo de limitar el aumento de 
la temperatura global a menos de 2ºC por 
encima de los niveles preindustriales, mientras 
se esfuerza por limitar aún más el aumento a 
1.5ºC. UNFCCC, 2018 

Los esfuerzos colectivos para reducir las 
emisiones de GEI4 se intensifican, siendo la 
transformación del sector eléctrico un 
eje central en esta misión.  La adopción de 
energías limpias y renovables, junto con el 
mayor desarrollo de la eficiencia 
energética, surgen  como una respuesta 
directa a los desafíos impuestos por los 
límites climáticos.  Sin embargo, se 
identifica una brecha palpable entre las 
region es urbanas y rurales en el camino 
hacia la descarbonización.  

Mientras que las áreas 
urbanas avanzan a un ritmo 
acelerado, las zonas rurales 
se enfrentan a distintos 
desafíos, marcados por 
limitaciones de 
infraestructura s y recursos.  
Aun así, el medio rur al alberga un gran 
potencial , debido a la extensión de 
espacios y la presencia de recursos 
naturales que pueden ser utilizados  para 
la generación de energía renovable . Por 
tanto, e l papel de las zonas rurales  resulta  
esencial, no solo como beneficiarios de la 
transición energética sino también 
desempeñando un papel activo  en la 
misma . La capacidad de estas regiones 
rurales para generar energía limpia y 
contribuir a l despliegue de  red es a nivel  
nacional es un aspecto s in duda 
relevante que debe ser puesto en valor .  

3 Borrador de actualización del Plan Nacional 
Integrado de Energía y Clima (PNIEC) 2023- 
2030, junio 2023 
4 Gases de efecto invernadero  
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Se percibe una necesidad de 
invertir en la infraestructura 
energética a nivel rural, 
modernizar las redes 
eléctricas y fomentar la 
digitalización de estas para 
cumplir los objetivos  
marcados .  
El borrador d e actualización del PNIEC5 
destaca nuevos objetivos, incluyendo un 
aumento en la eficiencia energética en 
viviendas e industrias y medidas 
sostenibles en agricultura, para alcanzar 
un 81% de energía renovable en la 
generación eléctrica de España para 2030.  

La transición a una econo mía baja en 
carbono, que incluye mejoras en eficiencia 
y gestión energética en agricultura, debe 
ser integral y efectiva. Por ello, es 
importante incluir a las zonas rurales, dada 
su relevancia y potencial en este ámbito 
en el proceso de cambio. Sin embarg o, 
para que esto se materialice, resulta 
esencial que las políticas y estrategias 
nacionales integren una perspectiva 
inclusiva que mitigue las desigualdades 
existentes y potencie las capacidades 
específicas de cada región . 

En este sentido, cabe destacar  algunos de 
los principales  factores que serán clave 
para el desarrollo de políticas que 
fomenten  la descarbonización y 
electrificación del medio rural:  

 

5 Borrador de actuali zación del Plan Nacional 
Integrado de Energía y Clima (PNIEC) 2023- 
2030, junio 2023 

Innovación en generación 
renovable . La evolución  hacia una 
generación eléctrica más 
renovable es un elemento  
esencial  para la descarbonización. 
Las zonas rurales , ricas en 
recursos naturales y espacio , se 
presentan como los epicentros 
potenciales para expandir las 
fuentes de energía limpia . La 
diversifi cación de tecnologías 
renovables y la integración de 
sistemas de energía distribuida se 
están convirtiendo en  las piedras 
angulares para garantizar un 
suministro energético sostenible 
y resiliente , permitiendo conectar  
eficientemente las áreas rurales 
con los centros urbanos.  

Optimización de la electrificación 
de la demanda . La electrificación 
de la demanda energética es 
esencial, especialmente en zonas 
rurales donde reside 
aproximadamente un sexto de la 
población 6, contribuyendo al 
consumo energético tota l. Así, la 
incorporación de tecnologías 
inteligentes y sistemas de 
gestión energética  avanzados en 
estas zonas no solo modernizará 
la infraestructura existente, sino 
que también promoverá una 
transición fluida hacia fuentes de 
energía más limpias y 
sosteni bles . Este enfoque 
equilibrado garantizará que la 
transición energética sea inclusiva, 
eficiente y adaptada a las 
necesidades específicas de las 
comunidades rurales.  

6 Según análisis del Ministerio de Agricultura, 
Pesca y Alimentación, diciembre 2021 . 
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Eficiencia energética ampliada . 
El impulso de la eficiencia 
energética adquiere una nueva 
dimensión con la incorporación 
de tecnologías modernas  y 
prácticas sostenibles . En las 
zonas rurales, la modernización de 
las infraestructuras existentes y la 
adopción de innovaciones en la 
red, no solo aumentan la eficiencia 
del suministro eléctrico, sino que 
también promueven la 
sostenibilidad ambiental y 
económica , contribuyendo a un 
ecosistema energético más 
integrado y sostenible.  

Fortalecimiento de la  cohesión 
socioeconómica . La cohesión 
socioeconómica en la transición 
energética se centra en garantizar 
que las zonas rurales no se 
queden atrás . Las iniciativas de 
electrificación y descarbonización 
atraen inversiones estratégicas 
destinadas a potenciar el 
desarrollo económico y social en 
estas á reas . Esto no solo reduce 
las desigualdades regionales, sino 
que también fortalece la 
resiliencia y la sostenibilidad de 
toda la sociedad en el camino 
hacia una economía baja en 
carbono . 

La transición hacia una economía baja en 
carbono representa  un reto para todas las 
comunidades y territorios  de España, 
exigiendo un esfuerzo conjunto  y 
equilibrado.  

La descarbonización se 
extiende a múltiples 
sectores, desde el transporte 
y la generación  eléctrica 
hasta la agricultura y la 
ganadería.  

Es necesario , por tanto, que la totalidad 
de la sociedad participe activamente  en 
el proceso de descarbonización , 
involucrando a entidades públicas, 
empresas privadas y, esencialmente, a 
cada ciudadano.  

Si bien se han hecho inversiones y 
esfuerzos significativos en materia de  
descarbonización, todavía existen lagunas 
en la implementación y efectividad de 
estas acciones.   

 

Iniciativas como la Adenda al Plan de 
Recuperación, Transformación y 
Resiliencia,  que integra fondos 
significativos del programa Next 
Generation EU,  ofrecen un marco 
financiero crucial para la descarbonización.  

Esta Adenda  al Plan original , enfocada en 
la modernización de infraestructuras y la 
expansión de energías renovables, ha de 
tener en cuenta  a las zonas rurales , dado 
que su participación es vital para la 
transición energética. Sin embargo, el éxito 
de esta transformación no solo depende 
de la inversión económica, sino también 
de la participación activa y consciente de 
cada consumidor de energía,  adaptando 
sus hábitos y fomentando prácticas 
sostenibles.  
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La comunicación y la 
divulgación tienen un papel 
crucial en este desafío.  
Las zonas rurales, a pesar de su inmenso 
potencial en la contribución a la 
descarbonización eléctrica, a menudo 
quedan en segundo plano. No se valora 
suficientemente su capacidad, ni s e les 
brinda el apoyo adecuado.   

El avance tecnológico, que exige una 
adaptación y renovación constante de 
conocimientos, tarda más en hacerse 
presente  en estas zonas.  

ςEl mundo como lo hemos 
creado es un proceso de 
nuestro pensamiento. No 
puede ser cambiado sin 
cambiar nuestro 
pensamientoσΧ 
(cita del físico alemán Albert Einstein).  

Es por ello por lo que resulta  
imprescindible recalibrar  la  visión  de la 
sociedad  para garantizar que las áreas 
rurales n o queden al margen .  

 

El Observatorio de CIDE 
busca resaltar la importancia 

de estas regiones y su 
incorporación plena en las 
políticas de descarbonización 
y electrificación.  
La equidad  debe estar en el centro  de 
este esfuerzo transformador, prestando 
especial atención a las zonas rurales  y 
asegurando que las políticas consideren 
sus características y necesidades propias.  

Sin la integración completa 
de todas las regiones, 
incluidas las rurales, la 
anhelada tran sición a una 
economía verde y sostenible 
seguirá siendo una utopía.  
A medida que avanza el tiempo, la 
urgencia de  intensificar  esfuerzos se 
acentúa. El presente  informe subraya la 
necesidad de alinear los objetivos 
climáticos con el desarrollo rural 
soste nible . En este momento decisivo , la 
cooperación entre áreas urbanas y 
rurales es fundamental  para forjar un 
futuro donde la descarbonización y 
electrificación constituyan bases de un 
desarrollo justo y resiliente al clima. Solo 
un compromiso fortalecido , que priorice la 
innovación y la equidad, trazará el rumbo 
hacia una España energéticamente 
sostenible . 
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El vehículo eléctrico : 
principales avances y retos  
en el medio rural
La descarbonización del transporte, 
debido a su capacidad para contribuir  a la 
reducción de emisiones 7, continúa siendo 
una de las palancas más significativas en 
el avance hacia una economía neutra en 
carbono.  

 

7 En 2021, el transporte produjo el 29,6% de las 
emisiones de GEI según el Inventario  Nacional 
de Emisiones a la Atmósfera (marzo 2023).  
8 En diciembre de 2022 se han llegado a 
registrar más de 211.000 vehículos eléctricos, 

Los avances en la electrificación del 
transporte en los últimos años han sido 
notables 8, pero la verdadera prueba de su 
éxito reside en su adopción integral en 
todo el país,  incluyendo también a las 
zonas rurales . 

según la DGT, cifra todavía muy alejada de los 
objetivos del borrador de actualización del 
PNIEC, que tiene el objeti vo de 5.450.000 de 
vehículos eléctricos para 2030.  
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En este sentido, las áreas rurales, debido a 
su singularidad geográfica y 
socioeconómica, requieren soluciones 
adaptadas a sus co ndiciones. La dispersión 
de la población y las peculiaridades en las 
necesidades de movilidad en estos 
entornos hacen que el camino hacia la 
electrificación del transporte en dichas 
zonas presente desafíos específicos. Sin 
embargo, también existen oportuni dades 
en el área rural que pueden contribuir a 
un mayor desarrollo global de la 
movilidad sostenible.  

Es fundamental que este 
proceso se lleve a cabo de 
manera inclusiva.  
Dejar a las zonas rurales al margen de esta 
transformación podría resultar en que 
cerca del 16% de la población española 9 
no se beneficie de los avances en 
movilidad limpia .  

La pregunta ahora no es si el vehículo 
eléctrico tiene un lugar en el medio rural, 
sino cómo se puede acelerar su 
integración y aprovechar al máximo las 
oportunidad es que éste presenta . 

Los habitantes rurales, 
disponen de un parque  de 
vehículos mayor (por 
habitante) y más envejecido.  

 

9 Según los datos del INE de diciembre de 
2022, la población rural supone 7,5  millones  de 
habitantes de los 47, 5 millones  de habitantes 
de España. 

Evolución de la antigüedad del parque 
automovilístic o rural y nacional  

 

En este punto, el  desafío resulta evidente . 
En las áreas rurales de España, 
aproximadamente la mitad de los 
vehículos rurales  tienen  más de 15 años, 
mientras que a nivel nacional estos 
vehículos de mayor antigüedad  
representan menos d el 40%10. Vehículos 
con esta mayor antigüedad suelen ser 
menos eficientes y presentan mayor nivel 
de emisiones . Dado el envejecimiento del 
parque automovilístico, es  probable que, 
en un futuro cercano, muchos de estos 
vehículos tengan que ser  reemplazados.  

La renovación inminente del parqu e 
representa una ocasión propicia  para 
promover la electrificación de la 
movilidad en las zonas rurales  de España . 

Distribución p arque de vehículos español  

 

10 Se han considerado  los datos de la DGT de  
ciclomotores, motocicletas, turismos, 
furgonetas y camiones . 
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Para garantizar esta renovación , es 
fundamental que la adopción de vehículos 
eléctricos 11 en las áreas rurales no solo se 
mantenga a la par de la tendencia general, 
sino que, idealmente, la lidere , dado que 
parte de un escenario de menor avance 
hasta la fecha . No obstante, la realidad 
actual dista  bastante de l escenario ideal.  

Número de vehícu los eléctricos  puros  en 
España  

(unidades en miles)  

 

A finales de  2021, España experimentó un 
crecimiento en la adopción de vehículos 
eléctricos, con un aumento de alrededor 
de 37.000 unidades, alcanzando un total 
de 162.000 vehículos eléctricos. Un año 
después , finales de  2022, esta cifra 
aumentó  en 49.000  vehículos  más, 
alcanzando  aproximadamente las 
211.000 unidades , lo que  representa un 
crecimiento anual promedio de l 30%. 

Número de vehículos eléctricos puros en 
las zonas rurales de España  

(unidades en miles)  

 

 

11 Vehículos eléctricos puros, sin incluir híbridos.  

En el análisis de las zonas rurales, se 
observa también una tendencia positiva 
e incluso  más acelerad a en términos 
relativos . Partiendo de  6.800 vehículos 
eléctricos en 2020, las zonas rurales 
experimentaron un incremento hasta 
llegar a 15 .300 en 2022 . Este aumento 
representa un incremento anual 
aproximado del 50% . Además, estas cifras, 
más allá de señalar el crecimiento en la 
adopción  del vehículo eléctrico, 
evidencian la necesidad y la oportunidad 
de robustecer la infraestructu ra y 
promoción en las áreas rurales , para 
mantener e intensificar este crecimiento.   

Al analizar la distribución  nacional  de 
vehículos eléctricos por Comunidades 
Autónomas , Madrid y Cataluña 
encabezan la lista . Madrid, con un 33%, y 
Cataluña, con un 24%, suponen más de la 
mitad de los  vehículos eléctricos en 
España.  Cuando se observa el panorama 
en el ámbito rural , Andalucía y Cataluña 
lideran el número  de vehículos 
eléctricos . Por otro lado,  Castilla-La 
Mancha y Castilla y León también han 
mostrado un progreso en su adopción de 
vehículos eléctricos . Sin embargo, existen  
regiones algo más rezagadas  en su 
transición hacia la movilidad eléctrica, 
como Cantabria, La Rioja y Asturias , donde 
se observa una adopción de  vehículos 
eléctricos en zonas rurales más limitada.  

Es necesario establecer  
estrategias específicas para 
estas regiones que  fomenten  
un desarrollo  equitativo en 
todo el territorio.  
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Número  de vehículos eléctricos  puros  
totales en España  por Comunidad 

Aut ónoma  

(unidades en miles)  

 

Número  de vehículos eléctricos puros en 
zonas rurales por Comunidad Autónoma  

(unidades en miles)  

 



 

19 
 

Sin embargo, p ara analizar la integración 
de vehículos eléctricos en el parque 
automovilístico, resulta más apropiado 
considerar la proporción de estos 
vehículos en relación con el total de 
vehículos existentes.   

Esta metodología ofrece un panorama 
comparativo más ajust ado y 
representativo entre las zonas rurales y 
urbanas , ya que , en las regiones rurales, la 
densidad de vehículos por habitante 
tiende a ser menor debido a la menor 
necesidad de transporte personal, como 
reflejo de un estilo de vida distinto.  

En este sentido, aunque en 2022 las zonas 
rurales presentan una menor integración, 
con 2,2 vehículos eléctricos por cada 1.000 
en comparación con los 6,5 de las zonas 
no rurales, destaca el ritmo de adopción 
del vehículo eléctrico en zonas rurales.  

En el último año, la cantidad 
de vehículos eléctricos en las 
zonas rurales aumentó un 
45%, pasando de 1,5 a 2,2 por 
cada mil vehículos . 

 

Vehículos eléctricos por cada 1.000 
vehículos  

 

Vehículos eléctricos por cada 1.000 
vehículos en zonas rurales por CCAA  

 

Vehículos eléctricos  por cada 1.000 
vehículos en zonas no rurales por  CCAA 
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Evolución del vehículo eléctrico 12 

Evolución del Vehículo Eléctrico, la Renta por hogar y el Porcentaje de población rural, según las Comunidades 
Autón omas (a mayor tamaño de las burbujas, mayor porcentaje de población rural)  

 

A nivel regional se observa  
una tendencia clara: a mayor 
renta, mayor penetración  del 
vehículo eléctrico.  
Las regiones con mayor nivel de renta 
media por hogar , situadas a la derecha del 
espectro de ingresos, muestran una 
mayor penetración de vehículos 
eléctricos . Esta tendencia resalta la 
relación entre el poder adquisitivo y la 
adopción de  soluciones de  movilidad 
sostenible. El crecimiento del v ehículo 
eléctrico se concentra en áreas no 
rurales, principalmente con mayores 
ingresos . 

 

12 Indicadores elaborados a partir de los datos de tipología de vehículos obtenidos de la Dirección 
General de Tráfico (DGT) y de los datos sobre la renta media obtenidos del INE . 

Por otro lado, las zonas rurales, que 
generalmente presentan ingresos más 
bajos, enfrentan mayores desafíos en 
cuanto al acceso al vehículo eléctrico y la 
infraestruct ura necesaria .  

En este sentido, el tamaño  de los círculos 
del gráfico anterior destaca la proporción 
de población rural, mostrando que las 
comunidades con círculos más grandes, 
asociadas a una mayor proporción  de 
población  rural, tienden a ubicarse en la 
parte inferior y a la izquierda del espectro, 
debido a la presencia de  rentas medias 
más bajas y un menor ritmo en la 
adopción de vehículos eléctricos .  
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La penetración del vehículo eléctrico en 
Comunidades Autónomas  con una mayor 
proporción de población ru ral  y con 
ingresos más modestos  se encuentra 
claramente por debajo de la media 
nacional , subrayando la necesidad de 
políticas inclusivas que promuevan una 
transición equitativa hacia la movilidad 
sostenible para todo el país.  

En la adopción de vehículos 
eléctricos, los turismos 
siguen siendo la categoría 
más popular, particularmente 
en zonas rurales .  

Porcentaje de vehículos eléctricos por 
tipología de vehículos  

(en términos relativos)  

 

Los turismos eléctricos alcanzan un 61% 
del total de vehículos eléctricos  en zonas 
rurales y un 51% en zonas no rurales. 
Asimismo, las motocicletas y ciclomotores 
tienen una notable presencia, suponiendo  
aproximadamente el 25% del total de 
vehículos eléctricos en zonas rurales y el 
35% en zonas no rurales.  

Este escenario subraya la consolidación de 
la movilidad sostenible en diversos 
segmentos del mercado, poniendo un 
énfasis particular en los turismos como 
líderes en el proceso de electrificación 
del transporte en regiones rurales . 

A partir de  las encuestas realizadas por el 
Observatorio, se corroboran y detallan 
dichas interpretaciones sobre la movilidad 
eléctrica en el entorno rural . 

Disponibilidad de vehículo eléctrico  
según las empresas y hogares rurales  

 

Según las encuestas, las empresas rurales 
parecen haber  mostrado una notable 
proactividad en la adopción del vehículo 
eléctrico , con un 43% de las cooperativas 
encuestad as que dicen disponer de 
vehículo eléctrico en 2023.  

Por otro lado, aunque hay un crecimiento 
constante en los hogares rurales, existe 
margen de mejora . 

Esta tendencia está estrechamente 
vinculada con la intencionalidad de 
adquisición  de vehículo eléctrico  en los 
próximos años. Las empresas rurales 
muestran una tendencia constante  en el 
interés por  la adquisició n de vehículos 
eléctricos , con aproximadamente un 20% 
interesadas en hacerlo en los últimos años .  
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Intención que t ienen las empresas y 
hogares rurales de adquirir un vehículo 

eléctrico durante los próximos años  
según las encuestas   

 

Sin embargo, en los hogares rurales, el 
interés parece haber experimentado un 
ligero descenso en el último año , 
pasando del 12% al 11%, lo que sugiere 
indicar un acercamiento al punto de 
estancamiento , donde los hogares con 
intenciones iniciales de adquiri r un 
vehículo eléctrico ya lo poseen o están en 
proceso de obtenerlo.  Aquellos que aún 
no han realizado la adquisición del 
vehículo eléctrico parecen no mostrar un 
interés creciente en realizar este cambio .  

En el contexto rural, las 
barreras existentes pa ra la 
transición hacia la movilidad 
eléctrica no están siendo 
superadas eficazmente , lo 
cual presenta un desafío que 
debe ser afrontado  en la ruta 
hacia una movilidad más 
sostenible.  

Disponibilidad de vehículo eléctrico 
según los  hogares rurales por  CCAA 

 

Intención de  hogares rurales de adquirir 
un vehículo eléctrico en los próximos 
años por CCAA según las encuestas  
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Principales obstáculos que tienen los encuestados a la hora de  
realizar una inversión en vehículo eléctrico   

 

El principal obstáculo que enfrentan tanto 
empresas rurales como hogares al 
considerar la inversión en vehículos 
eléctricos es el coste de adquisición,  lo 
que refleja las preocupaciones en torno a 
los precios elevados de est e tipo de  
vehículos . 

De igual forma , se observa un  
incremento en la percepción 
de la falta de una red 
adecuada de puntos de 
recarga de acceso público  
entre las empresas rurales.  

Es probable que muchas de las 
cooperativas encuestadas hayan evaluado 
la viabilidad de electrificar sus flotas y 
hayan determinado que la logística actual 
no favorece dicha transición, dada la 
insuficiencia de estaciones de carga.   

Por otro lado, a  pesar de l incremento de  
los precios de l os combustibles , la 
preocupación sobre la falta de 
competitividad en los precios entre la 
electricidad y la gasolina no parece ser 
una barrera significativa, lo que sugiere 
que el coste de recarga del vehículo 
eléctrico no es percibido como un 
desafío tan relevante  como otros 
factores.  
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La inversión en vehículos 
eléctricos se ve influenciada , 
en gran medida , por las 
percepciones de coste.  

Inversión extra inicial que están 
dispuestas a realizar las empresas y 
hogares rurales por  la compra de un 

vehículo eléctrico respecto a un vehículo 
convencional  

 

Según las encuestas, únicamente el 10%  
de hogares rurale s está n dispuest os a 
invertir una cantidad adicional en la 
adquisición de un vehículo eléctrico.   

 

13 The Economics of ELECTRIC VEHICLES for 
Passenger Transportation , World Bank, 2023. 
14 La penetración de vehículos eléctricos en 
hogares rurales de renta menor a 20.200 euros 

En el caso de las empresas, es el 21%, 
posiblemente debido a una comprensión 
más clara de los beneficios a largo plazo 
de electrificar sus flotas. Concre tamente, 
diversos estudios, como el recientemente 
publicado por el Banco Mundial 13, 
concluye n que  los ahorros de 
combustible y los costes de 
mantenimiento reducidos durante la vida 
útil de un vehículo eléctrico  compensarán 
el precio de compra más elevado . Esta 
resistencia  a la inversión  en vehículos 
eléctricos  pone de manifiesto  la 
necesidad de concienciar a la población 
sobre los  beneficios económicos de  la 
movilidad eléctrica . Por otro lado, en las 
encuestas se confirma como  la 
adquisición de vehículos eléctricos en los 
hogares rurales está directamente ligada  
a su nivel de renta.  

Comparativa 14 de la adopción  de l 
vehículo eléctrico en función de la renta 

informada por  los hogares rurales  

 

La influencia del poder adquisitivo en la 
compra  de vehículos eléctricos  se hace 
evidente a través de los datos de las 
encuestas . Aquellos con ingresos anuales 
superiores a 60.000 euros  presentan una 
adopción del vehículo eléctrico 3,3 veces 
superior a los qu e tienen ingresos 
inferiores a 20.000 euros al año.    

se establece como 1, sirviendo como 
comparativa base para los hogares de mayores 
ingresos . 

Coste de 
adquisición  
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Empresas rurales que dicen conocer los 
fondos europeos NextGenEU  

 

Hogares rurales que dicen conocer los 
fondos europeos NextGenEU  

 

 

15 Ver capítulo de Concienciación y cohesión 
ciudadana.  

Además, en las encuestas se percibe  una 
elevada  falta de conocimiento en 
relación con  las ayudas públicas 
disponibles para la adquisición de 
vehículos eléctricos , especialmente entre 
los hogares rurales.  

Aproximadamente, m ás de la 
mitad de los hogares rurales 
desconocen la existencia de 
ayudas para la adquisición 
del vehículo eléctrico .  
Aunque entre las empresas rurales el 
conocimiento parece ser  mayor, sigue 
siendo  relevante  la cantidad de 
empresas que desconocen estas ayudas . 
Este desconocimiento podría  ser una de 
las principales razones detrás de la  
resistencia  a invertir en vehículos 
eléctricos, ya que la percepción de l alto 
coste podría verse aliviada con la ayuda 
de estos fondos.   Por otro lado, en las 
encuestas se percibe como de  aquellos 
que están al tanto de la existencia de los 
fondos NextGenEU, existe un significativo 
porcentaje que  no dispone de vehículo 
eléctrico.  Lo que sugiere que , aunque 
algunas personas y empresas estén 
informadas sobre la existencia de los 
fondos  NextGe nEU, estas pueden 
enfrent ar ciertas  dificultades  para 
acceder a dichos fondos 15.  

Esta tendencia sugiere que , 
no solo el desconocimiento 
es una barrera, sino también 
la accesibilidad a las ayudas.  
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Esta situación pone de manifiesto  la 
importancia  de simpli ficar y promocionar 
más activamente los procesos de 
solicitud  de ayudas públicas , para facilitar 
y garantizar que , aquellos que desean y 
necesitan la ayuda , puedan beneficiarse 
de los fondos . 

El elevado coste de 
adquisición de los vehículos 
eléctricos es una barrera 
significativa para su 
adopción, tanto para 
empresas como para 
hogares rurales.  
Además, los datos de la s encuesta s 
indican que existe una relación directa 
entre la disponibilidad de vehículo 
eléctrico y la adopción de otras 
tecnologías como los sistemas de 
autoconsumo . Cuando un usuario se 
interesa por alguna de estas tecnologías, a 
menudo se interesa por varias, 
favoreciendo así su adopción.   

En concreto, según las encuestas, el 24% 
de los hogares rurales con vehículo 
eléctrico también  disponen de  sistemas 
de autoconsumo.   

La penetración del 
autoconsumo es mayor en 
aquellas empresas y hogares 
que también han decidido 
invertir en movilidad 
eléctrica.  

Un patrón similar se observa en el sector 
empresarial rural. En este caso, más de la 
mitad, es decir, el 51% de las empresas 
que han adoptado la movilidad eléctrica , 
también dicen haber apostado por la 
autogeneración de energía . 

La presencia de vehículos 
eléctricos puede actuar 
como un cata lizador en la 
adopción del autoconsumo.  

 

Penetración del autoconsumo entre 
aquellos que disponen de vehículo 

eléctrico  en empresas y hogares rurales  

 

Estos datos ponen de manifiesto  una 
creciente conciencia ción y compromiso 
hacia la electrificación y la 
descarbonización de la economía, siendo 
las empresas rurales particularmente 
proactivas en esta transición hacia 
prácticas más sostenibles y resilientes . 
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La segunda  de las barreras 
identificadas en relación a la 
transición hacia la movilidad 
eléctrica en zonas rurales es 
la insuficiencia de una red 
adecuada de puntos de 
recarga de acceso público 16.  
España dispone de más de 20. 000 
estaciones  públicas 17 para la  recarga de 
vehículos eléctricos .  

De acuerdo con la Asociación Española de 
Fabricantes de Automóviles y Camiones 
(ANFAC), para mantenerse en línea con los 
objetivos europeos y asegurar una 
transición eficaz hacia la movilidad 
sostenible, es necesario que España 
aspire a establecer cerca de 300.000 
estaciones de recarga hacia 2030 .  

 

16 La carencia de infraestructuras de recarga en 
áreas rurales podría mitigarse mediante el 
mecanismo de distribuidor de último recurso, 
permitiendo a las empresas distribuidoras 
instalar estos puntos si no hay interés privado, 

Esta ambiciosa meta evidencia la 
necesidad de una inversión significativa, 
especialmente al considerar  que  la 
proyección supone,  aproximadamente , la 
existencia de  610.000 puntos  de recarga 
para 2035. Además, en línea con el nuevo  
Reglamento sobre la Infraestructura para 
los Combustibles Alternativos (AFIR) de la 
Unión Europea, España se enfrenta al reto 
de ampliar su red de estaciones de 
recarga. Para cumplir con los objetivos 
establecidos para 2025, es esencial instalar 
estaciones de recarga rápida cada 60 km 
en corredores principales 18 de transporte 
de la UE. Estas cifras ponen de manifiesto 
la necesidad que va a existir en el corto y 
medio plazo para el desarrollo de la 
infraestructura de recarga .  

Sin embargo, el principal riesgo radica en 
que  el desarrollo de esta infraestructura 
no siga una estrategia global  y no aborde 
adecuadamente las necesidades de la 
población rural . Para ello, es necesario  que 
la implementación d e puntos de recarga 
contemple no solo su número sino 
también su distribución y finalidad, 
asegurando incluir pequeños municipios 
y áreas sin gasolineras .  

Los patrones de uso de la infraestructura 
de recarga serán esenciales  tanto para 
determinar la tecnol ogía que se deberá 
emplear como la ubicación de dicha 
infraestructura. Dentro de este contexto de 
crecimiento y planificación, es importante 
observar las tendencias actuales de uso 
entre la población rural.  

según lo establece la Ley 24/2013 , de 26 de 
diciembre, del Sector Eléctrico  
17 20.243 al final de l primer trimestre de  2023 
según estadísticas de ANFA C, 2023 
18 La denominada red transeuropea de 
transporte (RTE-T). 

Puntos de 
recarga de 

acceso  
público  
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Una mayoría de quienes 
residen en zonas rurales y 
poseen un vehículo eléctrico 
hacen uso de los  puntos de 
recarga de acceso público.   
Concretamente, según las encuestas, en el 
año 2023, el uso prioritario de estaciones 
de recarga pública alcanzó el 53%  de los 
hogares rurales con vehículo eléctrico , 
superando notoriamente el uso de 
infraestructura privada que se situó en el 
41%.  

Puntos de recarga para vehículos 
eléctricos más utilizados según l as 

encuestas a hogares rurales   

 

El uso mayoritario de recarga pública en 
las zonas rurales sugiere que, aunque hay a 
mayor espacio para aparcar  que en las 
zonas no rurales 19, los costes de 
instalación privada podrían ser un 
obstáculo significativo.   

 

19 Alrededor del 70% de los coches en España 
no cuentan con un garaje privado , no obstante, 

Dada esta situación,  se pone 
de manifie sto la necesidad 
de intensificar la instalación 
de estaciones de recarga 
públicas en zonas rurales.  
La dinámica observada  en las encuestas 
subraya la urgencia de adoptar medidas 
estratégicas para fomentar la adopción 
de vehículos eléctricos en el entorno 
rural , garantizando un acceso adecuado y 
eficiente a la infraestructura de recarga.  

Sin embargo, a  pesar de la tendencia 
creciente hacia el uso de puntos de 
recarga públicos en las zonas rurales, la 
insuficiencia en la infraestructura de 
recarga pública está impulsando a muchos 
propietarios de vehículos eléctricos, 
especialmente en los hogares rurales, a 
considerar la instalación de sus propios 
puntos de recarga privados .  

Intención de  empresas y hogares rurales 
que disponen de vehículo eléctrico de  
instalar puntos de recarga privados en  
los próximos años según las encuestas  

 

en zonas rurales, el aparcamiento en calle es 
notablemente más accesible que en la ciudad . 
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En 2023, se observa un aumento  
considerable  en la intención de instalar 
estaciones de recarga en un plazo de 
menos de 5 años, llegando a un 60%  de 
los hogares rurales  encuestados que 
cuentan con vehículo eléctrico .  

Este creciente  interés podría  surgir de la 
falta de infraestructura pública de recarga, 
pero es necesario  subrayar que esta 
tendencia probablemente esté ligada  a 
aquellos grupos con m ayores recursos 
económicos , ya capaces  de  afrontar el 
coste asociado a dicha instalación . Por 
otro lado, muchas personas en estas áreas, 
especialmente aquellas con limitaciones 
económicas o sin acceso a un espacio de 
estacionamiento privado, no tendrán la 
misma facilidad para seguir este camino.  

Este aspect o subraya aún más la 
necesidad de acelerar la implementación 
de una robusta infraestructura de 
recarga pública para garantizar que la 
transición hacia la movilidad eléctrica 
sea inclusiva y accesible par a todos, 
independientemente de su situación 
económica o de vivienda.  

Hogares rurales que disponen de 
infraestructura de recarga pública en las 
proximidades de su residencia según las 

encuestas   

(a 3km de distancia)  

 

Asimismo, es necesario volver a  recalcar la 
importancia de la localización estratégica 
de los puntos de recarga.  

Actualmente,  solo un 31% de los 
residentes en zonas rurales afirma tener 
acceso a una infraestructura de recarga 
pública en las proximidades  de su hogar.   

Es relevante desta car que  la distancia 
promedio a estos puntos de recarga es 
de alrededor de 3 km,  una cifra 
significativamente superior a la distancia 
promedio en áreas urbanas, que se 
encuentra por debajo del kilómetro.  

Esta situación presenta una 
oportunidad única para 
impulsar la instalación de 
cargadores eléctricos en el 
entorno rural, aprovechando 
la infraestructura eléctrica ya 
existente.  
La expansión de la infraestructura de 
recarga no solo beneficiará a los 
residentes rurales, sino que también será 
de gran utilida d para  el conjunto de  la 
población . Al proveer estaciones de 
recarga en localidades estratégicas , se 
fortalece la viabili dad  de viajes a larga 
distancia  en vehículos eléctricos. Este 
enfoque no solo promueve una transición 
hacia una movilidad sostenible, s ino que 
también potencia el atractivo turístico de 
pequeñas localidades, dinamizando sus 
economías locales .  

Para garantizar el continuo crecimiento del 
vehículo eléctrico en España y alcanzar los 
objetivos europeos, es indispensable  
establecer políticas robustas, 
implementar ayudas financieras y 
fomentar iniciativas  que aceleren el 
despliegue de la infraestructura de 
recarga.  
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Además, l a problemática en la falta de 
infraestructura para cargar vehículos 
eléctricos en zonas rurales de España es 
una preocupación que tiene su 
paralelismo con la situación de los 
vehículos de gasolina.  

Hasta un 70% de los 
municipios  rurales  no 
cuentan con gasolineras 20.  
Aunque esta cifra podría parecer menos 
preocupante considerando que hay 
municipios con pocos habitantes, también 
se puede analizar el impacto en términos 
de población afectada. El 23% de los 
habitantes rurales no tiene acceso a una 
gasolinera en su localid ad , y casi la mitad 
de la población rural solo cuenta con una 
estación de servicio para más de 2.000 
habitantes.  

Esta carencia subraya la urgente 
necesidad de desarrollar actuaciones , 
especialmente en el ámbito de la 
movilidad eléctrica 21.  

Afortunadament e, la implementación de 
un punto de recarga para vehículos 
eléctricos es menos compleja en términos 
de infraestructura en comparación con la 
construcción de una gasolinera. Por lo 
tanto, se presenta una oportunidad única 
para desarrollar una extensa red de  
carga en estas zonas , facilitando así el 
camino hacia una movilidad sostenible y 
accesible para todos los residentes rurales.  

 

20 Elaborad os a partir de los datos sobre las 
gasolineras de España en Geoportal (MITECO)  
21 La obligación de instalar infraestructura de 
recarga según la Ley 7/2021  , de 20 de mayo, 

Municipios rurales con disponibilidad de 
gasolinera  

 

Habitantes rurales con acceso a 
gasolinera en su municipio  

 

 

de cambio climático y transición energética , 
resalta una brecha en esos municipios rurales 
sin gasolineras, complicando la transición hacia 
una movilidad eléctrica inclusiva.  
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La realidad de los vehículos 
eléctricos de las empresas rurales  

Como se ha visto anteriormente, según las 
encuestas , las empresas rurales muestran 
un especial  interés en la adopción de 
vehículos eléctricos en comparación con 
los hogares rurales.  

Disponibili dad de vehículo eléctrico en 
zonas rurales según las encuestas  

 

Según las encuestas, e l 43% 
de las empresas rurales 
tiene, al menos , un vehículo 
eléctrico.  
Esta cifra contrasta significativamente con 
el porcentaje de hogares rurales que dicen 
haber  incorporado vehículos eléctricos a 
su día a día, que asciende a  un 4%. 

Sin embargo, a l explorar más a fondo esta 
situación , se pone de manifiesto que, a  
pesar de l a alta disponibilidad reportada 
de vehículos eléctricos, la movilidad 
eléctrica continúa  siendo  un concepto que 
oscila entre ser medianamente conocido y 
poco conocido entre estas empresas.  

Conocimiento de la movilidad eléctrica 
en las empresas rurales  

 

Lo más revelador es que este nivel de 
conocimiento ha permanecido 
relativamente  constante en comparación 
con el año anterior .  

Una gran mayoría, el 94%, de 
los vehículos eléctricos 
reportados en las encuestas 
no son vehículos de 
transporte convencionales, 
sino toros mecánicos , 
carretillas elevadoras o 
apiladores eléctricos.   
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Tipología de los vehículos eléctricos que  
t ienen las empresas rurales según las 

encuestas  

 

Los turismos , sin embargo,  representan 
solo el 5% del total de vehículos 
eléctricos que han reportado  estas 
empresas.  Esto significa que, de hecho, 
aproximadamente tan solo un 2,5% de las 
empresas rurales encuestadas dice 
disponer de  un turismo eléctrico , cifra 
que se encuentra  más alineada con la 
tendencia observada en los hogares 
rurale s (en torno al 4%). 

Analizando la composición de las flotas de 
vehículos de las empresas rurales  
encuestadas que afirman disponer de 
vehículo eléctrico , un 39% de dichas  
empresas indican que más de la mitad  de 
su flota se compone de vehículos 
eléctricos.  

En este sentido,  una gran proporción de 
estos vehículos eléctricos no son turismos, 
sino equipos  más especializados como 
toros mecánicos, carretillas elevadoras o 
apiladores eléctricos.  

Dado que estos vehículos tienen funciones 
específicas, resulta lógico que al realizar 
una transición hacia lo eléctrico se cambie 
la totalidad o la mayoría de este t ipo de 
vehículos en la empresa. Mientras que , 
cuando se trata de turismos, la realidad 
financiera y logística podría  hacer más 
desafiante la transición completa hacia 
una flota eléctrica .  

Porcentaje de vehículos eléctricos en las 
flotas de las empresas rurales  que 

afirman dispone r de vehículo eléctrico  
según las encuestas  

 

Las empresas rurales están mostrando un 
interés creciente en la movilidad eléctrica 
y están incorporando estos vehículos en 
sus operaciones. Sin embargo , la 
naturaleza de est os vehículos eléctricos 
es diversa y no necesariamente se alinea 
con lo que comúnmente se concibe 
como movilidad eléctrica . Por lo tanto , 
aunque el impulso hacia la movilidad 
sostenible es claro, las realidades 
operativas y financieras determinan el 
ritmo y la naturaleza de esta transición.  
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El autoconsumo y las 
Comunidades Energéticas: 
acelerando la transición de 
la España rural
El panorama energético español se 
encuentra en pleno proceso de 
transformación , impulsado por una 
transición ecológica hacia un modelo más 
sostenible, descentralizado y participativo.  

En este contexto, el autoconsumo, junto 
con las Comunidades Energéticas , se 
consolida como pilar fundamental  en este 
cambio, especialmente en el ámbito rural , 
el cual emerge como un entorno clave 
ante el nuevo escenario.  
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Así, la transición energética en España 
presenta una serie de metas y objetivos 
clave:   

 

El borrador de  actualización del  PNIEC22, 
propuesto por el Gobierno de España, 
establece un objetivo para 2030  de 
alcanzar un 48% de penetración de 
energías renovables en el uso final de la 
energía, y un 81% de renovables en el 
sector eléctrico. Estas cifras reflejan los 
objetivos en el proceso de transición 
energética.  

Dentro del marco del borrador de la 
actualizaci ón del PNIEC, se reconoce la 
importancia de integrar a la ciudadanía 
en esta transición , posicionando al 
autoconsumo y las Comunidades 
Energéticas como pilares estratégicos  para 
alcanzar sus objetivos.   

La importancia del autoconsumo radica en 
acercar la g eneración de energía al 
punto de consumo , permitiendo que los 
ciudadanos pasen a ser protagonistas 
activos en el modelo energético .  

Además, este cambio de paradigma va 
más allá de simplemente generar energía, 
pues también introduce nuevos modelos, 
colabor ativos y descentralizados, como 
son las Comunidades Energéticas . 

 

22 Borrador de actualización del Plan Nacional 
Integrado de Energía y Clima (PNIEC) 2023- 
2030, junio 2023. 

 

La Hoja de Ruta del Autoconsumo 23, que 
establecía un objetivo de potencia 
instalada de entre 9 GW y 14 GW para 
2030, ha sido modificada  por el borrador 
de actualización del PNIEC con cifras más 
ambiciosas , elevando las previsiones hasta 
los 19 GW. Estas metas, evidencian  la 
apuesta  por un modelo energético más 
participativo y descentralizado . 

La disponibilidad de espacios y la tipología 
de edificaciones del medio rural ofrece n 
condiciones óptimas  para el desarrollo 
del autoconsumo y de las Comunidades 
Energética s. No obstante, más allá de las 
características geográficas  propicias , el 
entorno rural presenta diversos retos , 
como la distancia entre las viviendas y los 
puntos de conexión, o la dificultad de 
suministro en áreas remotas , entre otros . 
Por ello, los encl aves rurales,  con sus 
desafíos económicos y demográficos, 
pueden tener en  el autoconsumo y en las 
Comunidades Energéticas  una 
oportunidad .  

23 Diciembre de 202 1. 

de penetración  de 
renovables en el uso 
final de la energía  

͈͌Ѝ 

de penetración de 
renovables en el 
sector eléctrico  

͌ͅЍ 
2030: 

9 GW 

14 GW 

2030 2030 

19 GW 

2025 

3,5 GW 

7,5 GW 

Hoja de ruta de 
autoconsumo  

OBJETIVOS 
POTENCIA 

INSTALADA 

Borrador de 
actualización del PNIEC  
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Comparativa anual 24 de las ten dencias de 
instalación de autoconsumo en empresas  

y hogares rurales  según  las encuestas  

 

Según las encuestas, e n 
2023, la penetración de 
autoconsumo ha crecido 
respecto al 2021 un x 1,5 en 
empresas y un x 3,2 en 
hogares rurales.  
Aunque esto refleja un crecimiento con 
respecto a años anteriores, se observa una 
posible ralentiz ación en la expansión . 
Para los hogares rurales, aunque el 
crecimiento  de 2021 a 2023 sea de x3,2, 
esto supone un crecimiento relativo de 
x1,5 de 2022 a 2023. Por otro lado, en las 
empresas rurales  ocurre algo similar, 
donde el incremento de 2021 a 2023 ha 
sido de un  1,5, lo que supone un 
crecimiento de x1,1 de 2022 a 2023. Esta 
disminución en el ritmo sugiere que  no se 
debe n abandonar las políticas de fomento 
del autoconsumo en el medio rural .  

 

24 Se ha utilizado  el año 2021 como año base 
(valor 1) para ilustrar el crecimiento relativo en 

Empresas  y hogares rurales con  intención 
de instalar Autoconsumo según las 

encuestas  

 

Por otro lado, el 48% de las empresas 
rurales y el 14% de los hogares rurales, que 
aún no han adoptado esta modalidad  de 
autoconsumo , muestran interés en hacerlo 
en el futuro, principalmente en un pl azo de 
entre 2 y 5 años. 

En el caso de las empresas rurales , se 
percibe  cierta intención de adoptar 
sistemas de autoconsumo en un corto 
plazo , pasando de un  20% en 2022 a un 
23% en 2023, con interés en hacerlo en un 
período de menos de 2 años . Esto sugiere  
que el autoconsumo se ha convertido en 
una prioridad más inmediata para muchas 
empresas rurales, reflejando una 
intencionalidad creciente de implementar 
estas soluciones en un futuro cercano .  

instalaciones de autoconsumo en el ámbito 
rural  
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Por el lado de los hogares rurales , si bien 
se observa  un lige ro decrecimiento en el 
interés, sigue siendo destacable que un 
10% en 2023 aún contempla la 
implementación del autoconsumo en un 
plazo de entre 2 y 5 años . Esta 
disminución en la intención podría  ser una 
señal de que  se está produciendo una 
posible saturación en la adopción del 
autoconsumo . Parece darse el caso donde 
aquellos hogares que estaban dispuestos 
a adoptarlo, probablemente ya lo han 
hecho, mientras que aquellos que han 
decidido no hacerlo pueden estar 
enfrentando obstáculos  y barreras que n o 
son capaces de superar 25. Para motivar a 
este último grupo, sería esencial 
desarrollar estrategias que superen estas 
barreras y faciliten la adopción de 
soluciones basadas en el autoconsumo . 

Enfocando ahora la mirada a una 
perspectiva regional, resulta r elevante  
desglosar cómo se distribuye esta 
penetración e intención del autoconsumo 
entre los hogares rurales por las 
Comunidades Autónomas , lo que permite 
entender las diferencias territoriales  y las 
posibles causas subyacentes que 
impulsan o frenan la ado pción de estos 
sistemas en áreas específicas del país . 

A pesar del impulso del autoconsumo en 
general, las zonas rurales de España 
muestran una penetración del 
autoconsumo desigual, reflejando 
disparidades regionales , lo que motiva una 
mayor distancia respecto a los objetivos 
comunes nacionales 26. 

 

25 Estos obstáculos y barreras se identifican 
más adelante en el documento  
26 Sin embargo, las encuestas no mues tran una 
relación directa entre el interés por el 

Distribución de los hogares rurales con 
intención de instalar autoconsumo  

 

Según las encuestas, las Islas  Canarias se 
posiciona n a la vanguardia en la 
intención de adquirir autoconsumo en los 
próximos años , con un 28% de los 
encuestados que aún no tienen 
autoconsumo manifestando su interés en 
incorporarlo. Murcia se encuentra en una 
situación similar con un porcentaje del 2 2%. 
La Rioja y País Vasco también muestran un 
notable interés con el 19% y 17% 
respectivamente de los hogares rurales 
que no cuentan con autoconsumo 
considerando su adopción. En contraste, la 
Comunidad  Valenciana refleja una menor 
inclinación hacia esta tendencia,  con solo 
el 6% de los encuestados indicando planes 
de integrarlo en el futuro cercano.  

Esto refleja  el interés hacia el 
autoconsumo en España, 
pero  también refleja las 
diferencias regionales.  

autoconsumo y la existencia de recurso 
renovable, sugiriendo que otros factores, como 
la capacidad económica, pueden influir en la 
decisión de instalarlo . 
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Distribución de los hogares rurales con 
intención de instalar autoconsumo  

 

Existe una clara intencionalidad del 
medio rural para invertir e impulsar el 
autoconsumo, respaldada por los 
esfuerzos combinados del sector público y 
privado, y apoyada por estrategias como la 
Hoja de Ruta del Autoconsumo. Sin 
embargo, a pe sar de los avances, el nivel 
de penetración real en 2023 no ha sido 
uniforme en todas las regiones de 
España.  

Mientras que algunas 
regiones muestran mayor 
despliegue del  
autoconsumo, otras aún se 
enfrentan a obstáculos 
significativos.  
Con el fin de consolidar el autoconsumo 
como una herramienta esencial en la 
transición energética del país, resulta  
fundamental  identificar y superar dichas 
barreras . Esto garantizará un crecimiento 
equitativo, permitiendo que todas las 
regiones y sus habitantes se beneficien por 
igual de esta transformación energética.  

Según las encuestas, la 
principal barrera que 
encuentran tanto empresas 
como hogares rurales para 
implementar autoconsumo 
es el elevado coste de 
adquisición.  
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Principales obstáculos que tienen los encuestados a la hora de  
realizar una inversión en autoconsumo  

 

El coste de adquisición sigue siendo la 
principal barrera tanto para empresas 
rurales , identificado  por más de la mitad, 
como para hogares rurales, donde 
continúa siendo una preocupación para 
cerca de  la mitad  de los encuestados .  

En el caso de hogares rurales, también son 
destacables otros obstáculos asociados a 
la avanzada edad de los propietarios , la 
dificultad  de llegar a acuerdos entre los 
vecinos  u otras dificultades propias de las 
viviendas de alquiler . 
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La falta de información es otra barrera 
para muchas de las empresas y hogares 
rurales  encuestados , lo que indica que, en 
general,  los encuestados sienten  que  la 
información sobre las ventajas del 
autoconsumo y las oportunidades de 
financiamiento no les llega 
adecuadamente . Una comunicación 
efectiva es esencial  para eliminar 
obstáculos y potenciar el autoconsumo en  
las zonas rurales . 

Las limitaciones técnicas  también afecta n 
a una proporción significativa de empresas 
rurales y a menos de un décimo  de los 
hogares rurales .  

Las encuestas muestran un a relación  
entre la renta  de los hogares rurales y la 
disponibilidad para instalar autoconsumo .  

Comparativa 27 de la adopción  de 
autoconsumo en función de la renta 
informada en las encuestas de los 

hogares rurales  

 

En los resultados de las encuestas se 
observa que, a medida que aumenta la 
renta, también lo hace la propensión a 
contar con instalaciones de autocons umo. 
Esto subraya aún más la barrera 
económica como un factor determinante 
en la adopción de estas tecnologías en 
zonas rurales. 

 

27 La penetración de autoconsumo en hogares 
rurales de renta menor a 20.200 euros se 
establece como 1, sirviendo como comparativa 
base para los hogares de mayores ingresos . 

Dentro del contexto del PRTR 28, a partir de  
2021 se lanzaron  programa s de ayudas 
para impulsar instalaciones de 
autoconsumo , almacenamiento y 
climatización utilizando energías 
renovables.  

A pesar de ello , la falta de 
ayudas públicas  sigue siendo 
una barrera para una parte 
de los encuestados .  
Aunque las dotaciones iniciales de dicho  
programa se est én agotando y se hayan 
solicitado ampliaciones en diversas 
Comunidades Autónomas , se aprecia que 
en el medio rural podrían no estar 
llegando estos recursos de forma 
suficiente . Además , parecen ser  las 
ciudades las que presentan  una mayor 
penetración de esta tipología de  ayudas, 
evidenciando que la tramitación y el 
acceso a estas ayudas siguen siendo 
percibidos como procesos complejos en 
áreas rurales , desanimando a muchos de 
avanzar en sus proyectos.  

Sin embargo, esta 
percepción de falta de ayuda 
pública pue de estar  
estrechamente vinculada a 
una falta de  informa ción.  
Según las encuestas, se percibe  que  
existe una significativa porción de la 
población que aún desconoce los Fondos 
NextGenEU .  

28 Plan de Recuperación, Transformación y 
Resiliencia. 
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Empresas rurales que dicen conocer los 
fondos europeos NextGenEU  

 

Hogares rurales que dicen conocer los 
fondos europeos NextGenEU  

 

Según las encuestas, d e los hogares 
rurales sin autoconsumo, alrededor del 
60% afirman no estar  informado sobre 
dichos fondos . En consecuencia, es difícil 
que estos hogares contemplen la 
posibilidad de adoptar el autoconsumo , 
cuando estos  perciben como barrera la 
ausencia de incentivos públicos, aunque  
realmente dichos incentivos pued an 
existir, pero  permanecer  desconoci dos .  

Una tendencia similar  se manifiesta en las 
empresa s rurales, donde un 47% de las 
que no tienen autoconsumo dicen ignora r 
la existencia de estos fondos.  

Existe un grupo considerable  de 
encuestados  que, aun conociendo la 
existencia de  los fondos NextGenEU , y 
contando  con autoconsumo, sin 
embargo, afirman no  haber solicitado  
apoyo económico para ello .  

Esto pone de manifiesto que, más allá de 
la falta de información, podría haber 
barreras adicionales en el proceso de 
obtención de estos fondos, limitando así su 
efectivi dad y alcance en el sector rural. Por 
lo tanto, es fundamental no solo aumentar 
la divulgación y conocimiento sobre estas 
ayudas, sino también simplificar y facilitar 
el acceso a las mismas.  

Se requieren esfuerzos 
específicos para superar 
todas las  barreras y asegurar 
una transición energética 
equitativa en todas las zonas 
rurales de España. 
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A pesar de las barreras, el autoconsumo 
sigue siendo  una solución  con numerosos  
beneficios. El autoconsumo emerge como 
una solución prometedora que ofrece a 
los consumi dores la posibilidad de 
reducir significativamente el c oste de sus 
facturas eléctricas 29, influenciado por las 
fluctuaciones del mercado eléctrico.   

Porcentaje de ahorro percibido en la 
factura eléctrica asociado a la instalación 

de autoconsumo por parte d e las 
empresas y hogares rurales  encuestados  

 

En 2023, el 57% de los hogares rurales con 
sistemas de autoconsumo y el 40% de las 
empresas rurales afirman haber notado  
reducciones en sus facturas eléctricas de 
más del 20%.  Estos números reflejan un 
ligero aumento respecto al 44% de 
hogares y el 38% de empresas del año 
anterior. Las fluctuaciones recientes en los 
precios de la electricidad han contribuido a  
que más perso nas sean conscientes del 
ahorro tangible que el autoconsumo 
ofrece en su factura de la luz.   

 

29 Según el IDAE, el autoconsumo eléctrico 
permite producir electricidad renovable para 

Para expandir aún más  la adopción del 
autoconsumo en áreas rurales, es 
necesario dar a conocer sus beneficios . 
Uno de ellos , que a menudo es 
subestimado, es el emp oderamiento del 
consumidor al tener mayor  control  y 
conocimiento sobre su consumo y 
producción energética .  

Así, el autoconsumo no solo 
ofrece un  ahorro  en la 
factura , sino también una 
participación activa en el 
suministro  energético.  
Cabe destacar que el autoconsumo 
fotovoltaico es la modalidad de 
autoconsumo más común , tanto en las 
empresas rurales como en los hogares 
rurales encuestados . Concretamente, en  
2023, el 89% de las empresas rurales y el 
93% de los hogares rurales  con 
autoconsumo  indicaron disponer de esta 
modalidad.  

Tipo logía s de autoconsumo de las 
empresas y hogares rurales encuestados  

 

su propio consumo, lo cual conlleva un ahorro 
directo en la factura eléctrica . 
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Penetración del autoconsumo entre 
aquellos que disponen de infraestructura 

de recarga privada en las empresas y 
hogares rurales  

 

Penetración del autoconsumo entre 
aquellos que disponen de 

almacenamiento  eléctrico  en las 
empresas y hogares rurales  

 

Las encuestas reflejan que la combinación 
de autoconsumo con tecnologías 
complementarias , como la 
infraestructura de recarga  y el 
almacenamiento  eléctrico , es una 
estrategia frecuente  entre empresas y 
hogares rurales.  

El autoconsumo  combinado 
con otras tecnologías puede 
permitir mayores ahorros 
energéticos . 

 

Según las encuestas, la  penetración del 
autoconsumo en empresas rurales co n 
puntos de recarga privados asciende al 
51% y, en hogares rurales, la presencia de 
autoconsumo es del 40% cuando disponen 
de puntos de recarga.  

En cuanto al 
almacenamiento energético, 
su impacto es aún más 
significativo . 
El 100% de las empresas rurales con 
almacenamiento eléctrico disponen de 
autoconsumo . Además, los hogares 
rurales  con almacenamiento  eléctrico 
también muestran una tendencia similar, 
con un a penetración del  94% de hogares 
con autoconsumo.  

Estos datos subrayan cómo la integración 
de autoconsumo con otras tecnologías  
no solo facilita una mayor autonomía y 
sostenibilidad,  sino que también 
representa una inversión inteligente y 
rentable para los usuarios rurales . 
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Aunque en los últimos años se haya 
observado un crecimiento significativo en 
las instalaciones de autoconsumo 
individual en áreas rurales, las encuestas 
indican que el autoconsumo colectivo , a 
pesar de presentarse como una solución 
pot encial para superar la barrera del 
coste  de adquisición , aún no ha logrado 
despegar  en su adopción tanto por 
empresas rurales como por hogares.   

A pesar de los múltiples 
beneficios asociados a l 
autoconsumo colectivo 30, no 
se expande tan rápidamente 
como el  individual . 
Penetración del a utoconsumo colectivo 
en empresas  rurales  con autoconsumo  

 

 

30 Guía de Autoconsumo Colectivo , IDEA, 2023. 

Penetración 31 del a utoconsumo colectivo 
en hogares rurales  con autoconsumo  

 

En este sentido, l as encuestas indican una 
disminución  en la preferencia por el 
autoconsumo colectivo por parte de los 
hogares rurales , lo que sugiere  una 
tendencia creciente del autoconsumo 
individual  en términos relativos . Esta 
inclinación puede  deberse a la percepción 
de una mayor complejidad administrativa 
asociada al autoconsumo colectivo  en 
comparación con la opción individual.  

Mientras que el autoconsumo colectivo 
representa una modalidad de consumo 
energético donde varios participantes 
comparten la energía generada, las 
Comunidades Energét icas  van un paso 
más allá al estructurar esta colaboración 
bajo un marco de gesti ón cooperativo .  

Por ello , las Comunidades 
Energéticas  tienen el 
potencial de ser una solución 
prometedora para impulsar la 
transición energética  y las 
soluciones colaborativa s 
como el autoconsumo 
colectivo . 

31 Penetración en términos relativos.  

Autoconsumo 
colectivo y 

Comu nidades 
Energéticas  
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Estas comunidades no solo facilitan la 
colaboración entre individuos o empresas 
en la generación y gestión de energías 
limpias, sino que también pueden 
representa r un vector  fundamental en la 
transición . Aun así, es esencial promover 
una mayor educación y concienciación 
sobre estos modelos para maximizar su 
impacto en el futuro energético del país . 

Por ello, desde la Administración Pública, 
ya se ha puesto énfasis en la promoción 
de las Comunidades Energéticas . Una 
muestra d e ello es el programa  CE-
Implementa 32, enmarcado en el PRTR33, 
que ha respaldado  varios proyectos en 
diversas Comunidades Autónomas . 

Empresas y hogares rurales que 
reclaman mayores facilidades e 
incentivos para la creación de 

Comunidades Energéticas  

 

 

 

32 Programa de incentivos a proyectos piloto 
singulares de Comunidades Energéticas.  

Las encuestas reflejan que la percepción 
sobre la necesidad de más ayudas e 
incentivos para la creación de 
Comunidades Energéticas ha disminuido 
ligeramente en 2023 , con un 82% en 
empresas rurales y un 88% en hogares 
rurales, comparado con el 86% y 93% 
respectivamente del año anterior. Este 
hecho sugiere que el programa CE -
Implementa 32 podría  estar generando 
cierto impacto , aunque aún queda  un 
largo trayecto por recorrer para alcanzar 
una total adaptación al concepto .  

Considerando la recepción de estos 
esfuerzos por parte de la población ru ral, 
el conocimiento de las Comunidades 
Energéticas ha experimentado un 
crecimiento notable entre los hogares 
rurales en los últimos años , muestra  una 
tendencia al alza.  

Cerca de tres cuart as partes  
de los encuestados admiten 
no estar familiarizados con e l 
concepto de Comunidades 
Energéticas.  

Hogares rurales que conocen el 
concepto de Comunidad Energética  

 

33 Plan de Recuperación, Transformación y 
Resiliencia. 
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Esta falta de conocimiento 
representa un desafío 
significativo, ya que limita la 
capacidad de los hogares 
rurales para formar parte de  
estas comunidades si 
desconocen su naturaleza y 
beneficios .  
Por parte de  las empresas rurales, la 
situación no es difere nte. El concepto de 
Comunidades Energéticas continúa 
siendo poco familiar . Las encuestas 
señalan que, a pesar de ciertos avances, el 
conocimiento sobre el tema ha variado 
muy poco de un año a otro. Este panorama 
resalta la necesidad de intensificar las 
iniciativas de sensibilización y 
comunicación en este sector . 

Empresas rurales que conocen el 
concepto de Comunidad Energética  

 

En las empresas rurales, destaca una 
evidente familiaridad con el concepto de 
autoconsumo , contrastado marcadamente 
con este conoc imiento limitado sobre las 
Comunidades Energéticas .  

A pesar de que ambas temáticas giran en 
torno a la gestión y generación de energía, 
es evidente que las Comunidades 
Energéticas aún no han logrado penetrar 
en la conciencia del sector de la misma 
manera que el autoconsumo .  

Empresas rurales que conocen el 
concepto de autoconsumo  

 

Esta discrepancia revela una oportunidad: 
si se logra incrementar la sensibilización y 
comprensión sobre las Comunidades 
Energéticas, se desbloquea el potencial 
para una transición hacia estructuras 
energéticas más colaborativas y 
sostenibles en el ámbito rural.  De hecho, 
un aspecto determinante para consegui r 
esta sensibilización es identificar y 
comprender el rol de los distintos agentes 
que influyen en la promoción y difusión 
de las Comunidades Energéticas . 

Un factor crucial en la 
sensibilización y 
comprensión sobre las 
Comunidades Energéticas es 
la promoci ón activa por parte 
de diferentes agentes.  
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Principales a gentes que  
promocionan las Comunidades 

Energéticas  a las empresas rurales  

 

 

Principales a gentes que  
promocionan las Comunidades 

Energéticas  a los hogares rurales  

 

Según las encuestas, en cuanto a los 
hogares rurales, los Ayuntamientos han 
incrementado notablemente su papel 
como agentes promotores , seguidos de 
cerca por las Empresas de Servicios 
Energéticos y los vecinos de la población. 
Por otro lado, en el ámbito d e las 
empresas rurales, aunque existe una 
variedad de agentes promoviendo estas 
comunidades, las cooperativas  y los 
Ayuntamientos destacan por encima del 
resto.  

En muchas ocasiones, son las empresas 
privadas las que , con su conocimiento, 
especialización y tecnología,  pueden 
impulsar  esquemas de colaboración 
como las Comunidades Energéticas . 
Estos agentes privados son esenciales 
para generar modelos de negocio 
beneficiosos para todos. Sin embargo, la 
complejidad administrativa y el 
desconocimiento arraigado en la 
población, entre otros factores, limita n la 
expansión de estos modelos colaborativos.  

Dado el impacto multidimensional que las 
Comunidades Energéticas pueden tener 
en las zonas rurales, trascendiendo el 
sector energético y abordando retos 
demográfico s, resulta  fundamental 
reforzar las campañas de comunicación,  
sensibilización y apoyo financiero .  

Para fomentar el desarrollo sostenible y 
equitativo de las Comunidades 
Energéticas, es esencial que las 
instituciones públicas proporcionen 
incentivos claros y tangibles a los 
agentes privados.  Estos incentivos 
facilitarán la integración y participación 
activa de todos los actores involucrados, 
asegurando un beneficio mutuo y la 
prosperidad de las comunidades rurales.  
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El impacto de las campañas de 
comunicación, sensibilización y apoyo 
financiero queda claro  al evaluar la 
disposición de empresas y  hogares rurales 
respecto a las Comunidades Energéticas.  

Empresas y hogares rurales con intención 
en participar en alguna Comunidad 

Energética  según las encuestas  

 

Según las encuestas , pese a las iniciativas 
de divulgación, un notable segmento de 
hogares y empresas rurales no tiene  
interés en formar parte de estas 
comunidades . Estos datos resaltan de 
nuevo la necesidad de agilizar procesos y 
establecer incentivos claros.  

Además, cabe destacar  que 
aquellos familiarizados con el 
concepto , tienden a mostrar 
interés, sugiriendo que, una 
vez conocen sus ventajas, 
reconocen su valía.  

La relación es evidente: el conocimiento 
fomenta el interés.  A medida que las 
personas comprenden mejor, su 
curiosidad podría transformarse en una 
acción decidida a comenzar a percibir las 
ventajas.  

El crecimiento en el conocimiento sobre 
las Comunidades Energéticas no solo se 
traduce en un mayor interés, sino que 
también se refleja en hechos concretos . 
Según las encuestas, el último año ha  
habido un aumento notable en el 
porcentaje de empresas rurales que 
afirman conocer casos de éxito 
relacionados con estas comunidades , lo 
que implica que no solo hay una mayor 
conciencia, sino que también se perciben 
con mayor  claridad los beneficios 
tangibles que estas ofrecen.  

Empresas rurales que informan  conocer 
algún caso de éxito de Comunidades 

Energéticas  

 

Si bien la concienciación y el 
reconocimiento están en aumento, aún 
queda un largo camino por recorrer para 
garantizar una adopción generalizada y 
eficaz de las Comunidades Energéticas.  

Es esencial seguir invirtiendo en 
concienciación y educación.  

El conocimiento puede ser el primer paso, 
pero transformar ese conocimiento en 
acciones concretas y beneficiosas es el 
objetivo final


